RENZO ALARCO

UX/Ul Design Portafolio

renzo.alarco@gmail.com

alarco.me



Disenador Ul/UX vy Desarrollador Front End con 15+ anos de
experiencia. Especializado en User Research, Branding y Data
Analytics, combino metodologias centradas en el usuario con
soluciones técnicas robustas. Apasionado por la fotografia y
la creacion de experiencias digitales impactantes.




Uso de los elementos graficos propuestos

Rol: UX Designer (2024 - 2025) por la Universidad para la creacién de un
brochure atemporal y de facil lectura

Proyectos clave:

Plan de Desarrollo Universitario 2030 (PDU)

- Facultad de Ingenieria Manual de marca

medios impresos

* Diseno del documento estratégico.

* Versiones adaptadas para soporte fisico
(eventos) y digital (publicacién web)

* Diagramacion de informacién compleja
con enfoque en claridad y comunicacién
efectiva

Rediseno del Portal Web de la Facultad

Elementos
graficos

Optimizacidon de la experiencia digital
bajo los lineamientos PUCP

Visibilidad de eventos académicos
Promocion de laboratorios como los CORE
FACILITIES e investigacion

Jerarquizacidon visual adaptada a las
necesidades especificas de la facultad




Siguiendo los lineamientos de la Universidad,
optimizamos la web de la Facultad y le damos
prioridad a lo que se desea mostrar de cara al
publico
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- Orion Apparel

Rol: Web designer & Data Analyst (2024)

Desafio clave:

Desarrollé la tienda virtual con un enfoque
conversidon-centrico para ropa de ciclista
premium de la marca ORION APPAREL con

sede en Brooklyn, NY:
Solucién implementada:

* Sistema de medidas corporales integrado

* Widget interactivo para captura precisa
de proporciones

* Optimizacion de performance: Reduccién
del 35% en tiempo de carga (WebP/Lazy
Load)

* Arquitectura visual punk/rock
minimalista (balance brand-experiencia)

El verde fosforescente sobre negro genera un contraste extremo que activa nuestro
sistema visual primario, creando urgencia inmediata. Esta combinacion aumenta
hasta un 34% los clics en CTAs al imitar senales de emergencia naturales, provocando
una respuesta de accidon rapida sin generar estrés. Su efectividad radica en aprovechar
los instintos biolégicos de atencion.

website 3.0, optimizada para
carga rapida
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Version 1.0 del eCommerce. Lanzamiento en Marzo 2023

O3ION

"Crafted with Intentions": Campana de moda sustentable que
implementé, donde los usuarios seleccionan prendas antes
de su produccidn, reduciendo desperdicios textiles mediante
fabricacién bajo demanda. Transformé el modelo tradicional
a uno circular con participacion activa del consumidor.

ABOUT US  CONTACT

SHOP ~

4%, oFASHION

whaia Cycling Culture Meets Fashlof.

CRAFTED Youmay alolik
WITH
INTENTION

5

—-—

JOIN OUR LIMITED-TIME WAITLIST TO SHAPE WHAT WE CREATE. SIGN UP
TO PRIORITIZE YOUR FAVORITE STYLES, ENSURING PREMIUM QUALITY WITH
LESS WASTE.

WAITLIST
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Grupo Coril

Rol: Product Owner (2023)

o Juan Alvarade
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INICIO DE SESION PERSONA / EMPRESA : -

Contribuciones clave:

Design System Corporativo

P

* Disené e implementé el sistema unificado CAMBIO DE CONTRASENA .
para todas las empresas del grupo C Lo En Figma, cada historia de usuario se define con sus criterios de aceptacién
e Estableci patrones para componentes - ! I E ! i para luego mapear el User Flow completo. Esto nos permite crear wireframes

interactivos y anadir anotaciones esenciales, asegurando que el disefo final

tokens de diseno y documentacion . .
cubra las necesidades del usuario.

Productos destacados: ! ! ! i
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3420

Wealth Management
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3020+

Design Ul
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Para la empresa 3420 se hizo una adecuacidn del design
system, creando un Ul Kit que usaria los componentes
visuales que la Corporacion tenia planeado implementar
en todos sus productos, pero con la diferenciacion de
colores y tipografias adaptadas al estilo de una empresa
que no usa la marca CORIL.
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Diseno de Ul y Prototipos: User Flow 'Consulta de Cliente por Funcionario’

Home-funcionarios
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ZET Caffe

Rol: Brand Identity Specialist (202 3)

Logotipo Final
Lettering y Escudo

ZET
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Conceptualizacion del branding

Desafio:

Crear un sistema de identidad que
comunicara energia matutina y fortaleza
para su expansion fisica/digital, usando un
gallo como elemento central.

Solucion:

* Iconografia con gallo estilizado (vigor/
amanecer)

* Sistema modular: escudo adaptable +
tramas identificables

* Paleta verde/dorada
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(premium) +
tipografia robusta

Impacto:

* +40% engagement en Instagram

* Reconocimiento de marca en 3 meses

* Sistema escalable para nuevas sucursales

Geometria

El diseno parti6 de una reticula
que  establecié las
proporciones fundamentales. Esta red
de tridangulos defini6 la estructura
oculta del logo, creando un sistema
geométrico armoénico donde cada
angulo guid la posterior construccion
de la figura.

triangular

Sintesis

Los triangulos base se articularon para
formar la silueta estilizada de un gallo,
manteniendo angulares
visibles. Las formas se superpusieron
estratégicamente, conservando las
lineas originales como elementos
constitutivos.

bordes

Depuracién

La versidon final eliminé las lineas,
dejando solo la silueta negra soélida.
Aunque oculta, la geometria triangular
subyace en las proporciones del gallo,
demostrando cémo los principios
iniciales perduran. Este isotipo
garantiza escalabilidad y versatilidad.
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Cargill Aqua Nutrition

Rol: UX Product Design Jr. (2019 al 2022)

. Pantone 7469 C . Pantone 7474 C

sliqualife

Creacién conceptual de la gota del producto
segun contenido de endoprobidticos, exoprobidticos
y otros nutrientes. Uso de grafica para publicidad, brochure
y contenidos digitales de la marca.

Objetivo logrado:

Desarrollé estrategias de comunicacidn
digital alineadas al concepto global de
Cargill "Thrive" para audiencias internas y
externas, implementando:

* Creacidn de sistema grafico adaptable a 3
mercados regionales.

 Campanas digitales coordinadas con
equipos de marketing en Ecuador.

* Piezas graficas optimizadas para distintos
canales digitales.

Logro clave: Mantenimiento de consistencia
brand mientras se adaptaba a necesidades
locales durante 3 anos de colaboracion
continua.

Uso de mosaicos estilo "Thrive” de
Cargill para mantener la identidad
corporativa
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aquaxcel

Pantone 2945 C
Hex: #005289
CMYK: 100,73,20,5
RGB: 0, 82,137

Pantone 638 C
Hex: #00acd7
CMYK: 82,7,9,0
RGB: 0,172,215

Creacion de paleta de colores basado en PANTONE para uniformizar la marca
en todos los ambitos impresos y digitales.

Baby Blue: Linea PRE-STARTER - Nivel base

Baby Pink: Linea PRE-STARTER - Nivel 2

Green Cake: Linea PRE-STARTER - Nivel 3

Celeste Aquaxcel: Linea STARTER

Azul Aquaxcel: Linea GROWER

Creacion de paleta secundaria para su uso de acuerdo al tipo de producto y
su clasificacion para el tipo de alimentacion.
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Creacion de iconografia relacionada al potencial de la marca, el rendimiento
del producto y los procesos de mejora para con el resultado final para el
cliente.

Soluciones aplicadas para material impreso y digital

i i
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Creacién de sacos en plano mecanico y en formato 3D para uso en catalogos
impresos, catalogos digitales, redes sociales y medios alternativos

aquaxcel 'S
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Cargill  aquaxcel
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MAXIMIZA SU
POTENCIAL
DESDE EL INICIO
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Aplicaciones adicionales para
eventos internos o eventos con clientes
de la region

aquaxcel
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D'Franco

Rol: Ul Designer
Duracion: 4 meses (2020)

Reto resuelto:

Disené la experiencia completa para una
plataforma de delivery esencial durante
COVID-19, enfocada en:

Flujo de compra ultra-rapido (optimizado
para pedidos diarios recurrentes)

Interfaz minimalista que redujo friccion
en usuarios no digitales

Arquitectura escalable para soportar
picos de demanda pandémica

Sistema de priorizacién para productos
destacados por precio/velocidad

Impacto clave:

Plataforma que sostuvo el core operativo
del negocio durante su periodo de
crecimiento inicial (200+ transacciones/-
mes).

Proceso de creacién del logotipo

Apoéstrofe en la "D”

regular vy espejo
& y €5pe] A un boton

de distancia

> e 3 O 9 ©DFranco

Servicio de delivery

H6eb244

® D Franco

Servicio de delivery

Gianfranco Jacome, dueno de la empresa, requirié que usaramos
su nombre o parte de él para la creacidon del nuevo nombre y
logotipo del ecommerce. Se sugiri6 usar el estilo italiano para la
D con apéstrofe.

Logo en fondo oscuro



Diseno de Ul / Creacion de wireframes Desarrollo web de ecommerce
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Agrow

Rol: UX Designer
Duracion: 3 meses (2019)

Investigacién Analisis Flujo del Usuario Disefo

Arquitectura de marca que:

Bajo este analisis se concluye que debe usarse lo digital solo de forma
parcial para enriquecer la experiencia con el servicio. Esto debido a
que los clientes potenciales (jefes de produccién agricola) orientan
sus decisiones hacia resultados sin tener en cuenta la publicidad.

* Posicion6é a Agrow como referente en
biotecnologia agricola
* Redujo tiempos de onboarding en X%

mediante ﬂUjOS intuitivos Por tanto, la identidad visual deberd ser facilmente replicable para

espacios fisicos muy grandes como almacenes o muy pequenos.

|
|
|
s P . | Anélisis FODA situacional Brainstorming
Desafio estratégico: |
| e P | d axi
. . . . | F O _ ocos colores (uno o dos maximo)
Desarrollde la P” mbe'ra ]dent]dad dcel Tarca | uerzas portu nidades e Sinisotipos (requerimiento del cliente)
ara produccion biotecnolégica del pais G - - -
P _ P . g P : - Capacidad instalada - Crecimiento del sector agrario e Facil de replicar en cajas, envases y bandejas de plantas
mediante: | - Expertise en el sector agrario - Pobre digitalizacion del sector permite crecer e Facil de replicar en vidrio (laboratorio)
- Alianzas extratégicas - Beneficios del efecto "bola de nieve” .
. . . | - Personal con PhD en biotecnologia (alta demanda de nuevos productos para ® No contener color verde {predominante en agro)
° Investlgacmn profunda: Entrevistas con : agroexportacion como palta, arandanos, etc.) e Relacion logistica / agro
fundadores + analisis de mercado | ® Queinspire "Avance”
i i I . A hi | - ® Lineas de ensamblaje
. Slste_ma visual integrado: Un-lo- biotech | Debilidades Amenazas
y agricultura para web / publicidad | , _ o | 5
, . .. - Falta de un area de marketing - Poca posibilidad de integracién con otros
e Guias de comunicacion: Balance entre : - Costos de mantenimiento alto, sin RO negocios por barrera tecnologica
: : z : : - Al ser una empresa nueva, se concentra en el - EL usuario promedio no entiende la mision
ngor cientifico y lengua]e accesible | core y olvida uniformizar areas como sistemas - Confusién con empresas de almacenamiento
|
|
Resultados clave |
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|



Creacidn de logotipo Aplicacion en digital Aplicacion en fisico
Propuesta web en versiéon smartphone (2019)

Disenos publicitarios en almacen central
viniles, publicidad interna y sefialética (2019)
Aciie i

[Logiistics

Agrow

Logistics

Colores e Iconografia

Pantone Pantone
166 C Black 6 C
(70%)

Siempre innovando

biotecnologia para cultivos a escala

Proceso
mecanico
tecnolégico

Biotecnologia
e investigacion

i

L

Interconexion
de sistemas

)~ )R




o L/
(1€

1
|

| - B
B |
l"':.l r i |
1 % Ill I' -
| O
FI N o
AL .
4{ l'- I:-ll - d
- =
IE'
.-f"r."—f
b

-

Industria Peru

Rol: Ul Designer & Front End Developer
Duracion: 4 meses (2016) Desarrollo de identidad grafica para el soporte digital

Font para titulos: Blender PRO Heavy

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Logotipo previo

Reto de diseno

Font para otros textos: Bree Peru (requerimiento de PROMPERU)
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Disené la plataforma digital para el
principal evento industrial del Perq,

enfocandome en: o

i

7° Rueda

Evaluacion técnica segun parametros
de PROMPERU

Optimizacion de performance: +40%
en velocidad de carga

Disenno mobile-first con navegacién por
industrias

Adaptacion perfecta a los estandares
de la agencia estatal

Esquema de colores

#016db8 #6b0061 #000000

Internacional
de Negocios

I N IJ lj QT Iz I A Generacion de patrén para mantener identidad grafica Iconografia para principales industrias
-

PERU
2016

Habilidades demostradas: e

Saludy_ §§§ Alimentaria
Cosmetica

Construccioén 88 Mineria
.'II

Benchmarking - Diseno responsive -
Trabajo con stakeholders publicos
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Agronegocios Genesis

Rol: UI/UX Designer
Duracion: 2 proyectos en 8 meses

AG

Agronegocios Génesis \

la agricultura comienza con nosotros

Contribucion estratégica:

Logo Original

Ayudé en el proceso de transformacion (2005)

digital mediante:

Rediseno de marca

* Actualizacidn visual acorde al mercado
agroindustrial moderno

* Sistema grafico aplicado a todos los
touchpoints digitales y fisicos

PANTONE
179C

PANTONE
370C

Agronegocios Génesis

... La agricultura comienza y se desarrolla con Nosotros

App gerencial
Plataforma moévil  para gestion

centralizada de viveros nacionales _ _
Logo Mejorado. Uso de colores de frutos frescos y plantas jovenes.

Introduccién del manejo de PANTONE para uniformizar identidad
para impresos y medios digitales
(2008)

Médulos clave:

* Control de inventarios por cultivo

* Optimizacidn de  tiempos de
produccion

* Reportes consolidados por local



Maduracion del Disefio

3. Centrado en el usuario
El disefio visto como una ReC|C|O r

‘ solucién de problemas. Esto
le brinda una consistencia

2. DiS@ﬁO de Interfoces relacionada con la marca

Investigacion para la S | L
usabilidad en web y apps ‘7 er ecologicos
a futuro, uniformizando la g
presencia visual en web y

de uso interno

1. Hacerlo bonito

Agronegocios Génesis

Disefo solo visual; que 1 .
® Ser sostenibles Fvoluciona con Nosotros.

comprende colores,
imdgenes y fonts. Se prima
el sistemay el como debe
verse por sobre todo.

Proceso de transformacién en evaluacién. Identidad bajo predominancia del modelo digital.
Se present6 alternativa luego de investigacidon para eventos como Expoalimentaria y Agriexpo
(2015-2016)

rOd u x Evaluaciones UX para sistema PRODUX

produccion agrogenesis # Sistema de nivel gerencial con informacion reservada.
# Solo accesible mediante usuario y password
# Evaluacion de cada vivero: capacidad productiva y rentabilidad
# Evaluacién de cada cultivo: ciclos productivos, riego y despacho cas = :
. . .. = R.xvivero R.x vivero
# Sincronizacién con la nube
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CONSIIMEDRS & VSER

Otros proyectos
Developer, Data Analytics & Project Manager

HUESTRC E&UIPD VALOR AGREGADO

Conozca Conozca

el perfil de los nuestro portafolio
Especialistas de servicios

Vor agQuips < Wor Sorvicios

Descubre la riqueza
de la cultura en cada
producto

Pallay Valuex Jaeda

Diseno y desarrollo luxury eCommerce

Rol: WebUl designer
Duracion: 2 meses (2021)

Rol: Project Manager
Duracion: 8 meses (2023)

Duracioén: En proceso
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